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專題 2.1 

內地出口市場的多元發展

儘管在過去十年環球貿易摩擦升溫，以及地緣政治格局轉變，內地的商品出口

繼續展現出強勁韌性。在二零一四至二零二四年期間，內地商品出口總值

由  2 .3 萬億美元增至約  3 .6 萬億美元，年均增長  4 .3%，明顯高於全球平均

2.5%的增長；其佔全球商品出口的份額亦因而由二零一四年的  12.3%升至二零

二 四 年 的  14.6%， 高 於 其 他 主 要 經 濟 體 ， 繼 續 是 全 球 最 大 的 商 品 出 口 國

(圖  1)。這正面的趨勢主要是由市場結構的轉變所驅動，反映內地出口商將其

國際業務多元化，並擴展至不同的海外市場。

圖 1：內地與其他主要經濟體佔全球商品出口份額的趨勢變化  

(二零一四至二零二四年 )  

資料來源：世界貿易組織

出口市場結構的轉變

內地商品出口的市場結構在過去十年出現了很大變化並愈趨多元化。一個明顯

的趨勢是減少對傳統市場的依賴。舉例來說，雖然內地輸往美國的出口由二零

一四年起平均每年增長 2.9%，至二零二四年達  5 ,250 億美元，但其佔內地出

口的份額在期內由 16.9%明顯下跌至 14.7%。隨着美國關稅政策的不確定性持

續，該份額在二零二五年上半年進一步下跌至不足 12%，反映自二零一八年以

來環球貿易摩擦加劇，內地出口商致力在其他市場尋找機遇。同樣地，內地對

其他一些主要傳統市場如日本、荷蘭及英國的出口，在二零一四至二零二四年

期間分別以平均每年 0.2%、 3.5%及 3.3%的速度增長，但這些巿場佔內地出口

的比重亦分別由二零一四年的 6.4%、 2.8%及 2.4%，下降至二零二五年上半年

的 4.3%、 2.5%及 2.2%。  
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專題 2.1 (續 ) 

反觀新興市場和發展中經濟體佔內地出口的份額卻有所增加。作為拉動內地出

口增長的主要動力，內地輸往東盟和拉丁美洲經濟體的出口佔比分別由二零一

四年的 11.6%和 5.8%快速上升至二零二四年的 16.4%和 7.7%，並在二零二五年

上半年進一步增至 17.8%和 7.8%。當中，輸往越南和馬來西亞的出口增長強

勁，在二零一四至二零二四年期間平均每年分別上升 9.8%和 8.1%。與此同

時，輸往墨西哥和巴西的出口亦顯著增長，同期平均每年分別躍升 10.8%和

7.5%。內地輸往非洲和中東的出口亦有所擴張，儘管步伐相對溫和 (表  1)。整

體而言，「一帶一路」經濟體 ( 1 )佔內地出口的份額已由二零一四年的不足四成

增至二零二五年上半年的超過五成。  

表 1：按選定貿易伙伴劃分的內地商品出口  

 佔整體出口的份額(%) 年均增長率  

(二零一四至  

二零二四年)(%) 
 

二零一四年 二零二四年 
二零二五年

上半年 

美國  16.9 14.7 11.9 2.9 

東盟  11.6 16.4 17.8 8.0 

拉丁美洲  5.8 7.7 7.8 7.4 

非洲  4.5 5.0 5.7 5.4 

中東 (2)  4.8 4.9 5.2 4.6 

資料來源：中華人民共和國海關總署  

 

新興市場和發展中經濟體對內地出口的重要性不斷上升，主要是由於內地深化

了與全球南方經濟體的聯繫，因而與非洲、拉丁美洲及其他地區的經濟體建立

了新的貿易通道。「一帶一路」倡議透過不同管道 (例如改善港口、鐵路和數

字網絡等基建設施 )，提升成員國之間的貿易聯繫。與此同時，雙邊及區域貿

易協議 (例如《區域全面經濟伙伴關係協定》 (RCEP))及其他各項自由貿易協

定，藉着降低關稅改善市場准入和實施更高效的清關程序，深化內地與亞太區

及其他地區的聯繫。此外，隨着內地製造業對外直接投資增加，供應鏈多元發

展增強了中國企業應對全球關稅壁壘的靈活性，更有效地回應不同地區的需求

變化，而其他發展中亞洲經濟體在全球經濟中的重要性日益提升，亦加快對內

地各種商品需求的增長。  

 

(1 )  「一帶一路」倡議涵蓋全球多個新興市場和發展中經濟體，包括所有東盟成員

國、拉丁美洲和非洲大部分國家，以及其他經濟體。目前已有逾  150 個國家參與
「一帶一路」倡議。  

(2 )  在本專題中，「中東」指沙特阿拉伯、阿拉伯聯合酋長國、卡塔爾、伊朗、伊拉

克、科威特、阿曼、巴林、約旦、黎巴嫩和以色列。  
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專題 2.1 (續 )    

內地出口市場的多元發展，亦體現於過去十年產品組合明顯轉向更精密的商

品。根據經濟合作及發展組織的估算，紡織品、服裝、皮革及相關產品等傳統

產品佔內地整體出口的份額，已由二零一四年的  16.3%下跌至二零二三年的

11.4%。與此同時，有較高技術要求的產品類別佔內地整體出口的份額則顯著

上升。例如，電力設備、電子零件及電路板和汽車及其他運輸設備佔內地整體

出口的份額，分別由二零一四年的  14.0%和  5 .1%上升至二零二三年的  17.9%

和 7.8%。該趨勢與內地產業升級的方向一致，即從勞動密集型製造業轉向科

技和資本密集的行業。有較高技術要求的產品輸往東盟和一些拉丁美洲經濟體

等新興市場的出口增長尤為顯著，反映這些地區對機械、電子產品和汽車的需

求隨着基建發展和消費者購買力上升而擴大。  

對香港的意義  

內地出口在過去十年不僅展現出極大的韌性和適應力，更因持續朝向新興市場

和發展中經濟體的多元發展而得到鞏固。適應這市場結構的演變以保持競爭優

勢，對於作為「超級聯繫人」和「超級增值人」的香港至關重要。舉例而言，

憑着與東盟日趨緊密的貿易關係，香港可成為領先的跨國供應鏈管理樞紐，在

策略上配合內地對東盟出口 (尤其是電子相關產品 )的增長。此外，香港可為貿

易企業 (包括內地企業 )提供完備的專業支援和金融服務，協助它們積極開拓

「一帶一路」沿線市場。藉着支援內地企業創新升級以擴展新業務，香港既可

為本地的專業服務業創造商機，也可為國家實現高質量發展的目標作出貢獻。

這進一步鞏固香港作為國際金融、航運和貿易中心的地位，為經濟注入更多韌

性和活力。  

 


